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La Distribuzione alimentare

* 11 90% del mercato del confezionato e acquistato
hella distribuzione moderna. 5 super centrali GDO e
5 sedi discount rappresentano I’ 80% del 90%.

ALTRO
20% 10%
<

DISCOUNT
—

20%
80%

GDO
70%




La Distribuzione alimentare

offerta

Che ci piaccia o no il “collo d’imbuto” della GDO e dei
Discount e un percorso obbligato per tutti.
\INNSCO/

E’ indispensabile concentrare I’offerta



L'OBIETTIVO STRATEGICO

Da FORNITORI DI COMMODITY
A PARTNER DI FILIERA

INTERNALIZZANDO SERVIZI NEL PRODOTTO



Parole chiave per il futuro
dell’olivicoltura

« Restituire valore aggiunto al settore primario-
internalizzare servizi reali al prodotto: gestirli
all’interno della filiera dalle OP.

 Definire una disciplina unica della produzione, al
fine di determinare gli standard qualitativi per
creare sinergia fra gli operatori della produzione:
una sola OC per il settore olivicolo.

 In un mercato trasparente il Consumatore deve
poter riconoscere la qualita: Sinergia con le
istituzioni pubbliche.




per le Erogazioni

Grazie per 'attenzione

Elia Fiorillo
Presidente UNASCO




